
BIERZOSENSOMARKET: Buenas prácticas para mejorar la percepción de los consumidores a través del 
marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada 

OBJETIVO 
El objetivo del proyecto es identificar los aspectos sensoriales del marketing en frutas de calidad del Bierzo
desde la producción hasta el consumidor final para mejorar su conocimiento y fomento del consumo, como
plan estratégico para la sostenibilidad de los medios de producción.

Financiación: 


